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MEDIA I WSPOLCZESNA KULTURA- SZANSA CZY ZAGROZENIE?

Sposrod wielu nasuwajacych si¢ podejs¢ powaznie konkuruja z sobg trzy: kultury jako
zbiorowego porzadku aksjologiczno-normatywnego, kultury jako produktu spotecznego
przystosowania i kultury jako wyposazenia jednostki. Niewatpliwie te trzy podejscia sa
probami definicji tego samego zjawiska, ale na roéznych poziomach jego manifestacji:
zwartego hierarchicznego systemu, procesu budowania kulturowych artefaktow,
pozwalajacych zaréwno jednostce, jak i1 spolecznosci orientowac si¢ w otoczeniu, tresci
zawartych w umysle jednostki, jej mentalnego zaprogramowania. Pierwsze i drugie
rozumienie wymaga rozwazania tzw. kultury typowej odnoszacej si¢ do okres$lonej
spotecznosci. Rozpad spoteczenstwa masowego czyni nas sceptycznymi wobec wizji
pierwszej, 1 to do tego stopnia, ze ci, ktérzy nie uznajg innych procz tego podejs¢, sa sktonni
glosi¢ w ogole zmierzch kultury. Wydaje sie, ze podej$cie drugie, zwane czasem
srodowiskowym, daje nam podstawy do poszukiwania tych tresci kulturowych, ktére wspolne
zapewne nie wszystkim, istniejg jako produkt przystosowania. Mozna wyliczy¢ wiele takich
kulturowych produktow przystosowania, ktore moga nas tu interesowac. Beda to te cechy,
ktorym przypisujemy charakter spoteczny, nie tylko jednostkowy, jak: oczekiwania, potrzeby,
stereotypy, postacie dyskursu lub inne gatunki komunikacyjne, ktoére porzadkuja nasza
spoteczng praktyke, w koncu spoteczne sposoby zycia. Hipoteza postawiona na potrzeby
niniejszej rozprawki zaktada, ze media i nowoczesne technologie stanowig zagrozenie dla
kultury 1 warto$ci humanistycznych.

Powazne zagrozenia dla tozsamos$ci narodowej i rozwoju wilasnej kultury niosg ze
soba tresci upowszechnione przez prase, radio i telewizje, a zwlaszcza telewizje kablowa,
telewizj¢ satelitarng, video i Internet. Zagrozenie to wynika w gtownej mierze z likwidowania
panstwowego monopolu radiowo-telewizyjnego, dopuszczania do komercjalizacji radia 1
telewizji oraz zalegalizowania dziatalno$ci prywatnych nadawcow, ktdrzy nastawieni na zyski
- na to, co si¢ odbiorcy podoba - preferuja gtdéwnie niewybredna rozrywke. Rozglosnie te nie

czuja si¢ obcigzone obowigzkami wobec kultury narodowej, stad tez zakupujg programy
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zagraniczne, zwlaszcza amerykanskie. Z nimi to przegrywa telewizja panstwowa
dostarczajaca czeSciej programow kulturalnych na wysokim poziomie 1 programow
propagujacych kulture narodowa, a w panstwach wielonarodowych takie kultury grup
etnicznych. Wobec tworzacych si¢ poteznych miedzynarodowych korporacji finansujacych i
kontrolujgcych sfere masowego komunikowania czujg si¢ bezradne stabsze ekonomicznie
panstwa, ktére bezskutecznie probuja zapobiegaé¢ naptywowi obcych ich kulturze narodowe;j
tre$ci niesionych przez Internet, telewizje komercyjng i tasmy wideo. Ta miedzynarodowa
produkcja prowadzi do zapewnienia kulturowej neutralnosci programéw, pozbawionych ich
cech typowych dla kultury danego narodu, aby uczyni¢ ich ponadnarodowymi 1 zdoby¢ jak
najwiecej odbiorcow.

Wspdlczesnie na skutek utracenia przez panstwo monopolu radiowo-telewizyjnego i
przez to samo sprawowania cenzury nastapito zjawisko eksterytorialnosci i pelnej wolnosci w
nadawaniu 1 odbiorze programéw z rdéznych zakatkow naszego globu. Czestokro¢
upowszechnia si¢ to, co reprezentuje niski poziom, obcy tradycji jakiego$ narodu, za czym
kryja si¢ czg¢sto interesy finansowe i polityczne grup nacisku czy obcych mocarstw.

Globalizacja medidéw powoduje ostabienie roli panstw narodowych, ale jednocze$nie i
wzmacnia poczucie wspolnoty etnicznej, intensyfikuje lokalne fanatyzmy (np. fanatyzm
islamu, konflikty etniczne). Walke lokalnych ludow o utrzymanie wiezi wspdlnotowych 1
tradycji w walce z pluralizmem narodowego panstwa i imperializmem globalizmu Mc Swiata
B. Barber nazywa Dzihadem. Szwajcaria jest wedlug niego przyktadem kraju, ktory w imie
prowincjonalnej kultury splatajacej si¢ z samorzadem i1 wolno$cig regionalng opiera si¢
skutecznie zle pojetym naciskom modernizacji (w referendum przegtosowano zakaz
samochodowego ruchu przez Alpy). Media te zatem moga wzmacnia¢ lub ostabia¢ poczucie
tozsamos$ci narodowej. Czynig to stosujac rozne zabiegi manipulacyjne w ukazaniu etosu
kraju 1 zyjacych w nim réznych narodowosci. Wzmacniajaca funkcja ma miejsce, kiedy
poczuciu przynalezno$ci do okreslonego narodu towarzyszy milo§¢ do niego,
odpowiedzialnos¢ i troska o jego losy, o losy panstwa, w tym panstwa wielonarodowego, jesli
nar6d w nim si¢ dobrze czuje i z nim identyfikuje.

Media moga upowszechnia¢ negatywne warto$ci, a wigc zamiast propagowac style
godziwego zycia, moga shuzy¢ bezkrytycznemu przejmowania réznych wzoré6w postgpowania
1 zachowania, wlacznie z wzorami negatywnymi; mogg spowodowac §lepe nasladowanie i
niewolniczg pogon za moda. Moga tez zniecheca¢ do podejmowania trudu w dochodzeniu do
prawdy, w dazeniu do uczciwosci, lansujac konsumpcyjne wzory zycia, standardowe

zachowania, obliczone na przecigtne gusty i ujednolicone upodobania artystyczne; moga



ksztaltowa¢ podstawy wygodnictwa, konformizmu i oportunizmu. Moga wystepowac
postawy wrecz aspoteczne - media moga rozbudza¢ nierealne pragnienia, wzmacniaé
konsumpcyjny stosunek do $wiata, ugruntowywac postawy egoistyczne i zamiast tgczyc
ludzi, prowadzi¢ wrecz do izolacji czlowieka, poczucia osamotnienia w kregu nawet
najblizszych o0soOb, zagubienia si¢ w Swiecie rzeczy materialnych. Budzac pragnienie
wygodnego zycia, moga ksztaltowaé samolubstwo, utrwala¢ zachwyt dla mocnych typow, nie
liczacych si¢ z innymi ludZzmi, niekiedy brutalnych i wrecz nieludzkich - stowem obniza¢
kulture cztowieka.

Najbardziej niepokojace jest kreowanie falszywej rzeczywisto$ci. Aby odwrocié
uwage od spraw istotnych wystarczy podnies¢ jaka$ banalng kwestie do rangi problemu,
wzmacniajac ja przeprowadzonymi sondazami nie rzadko tylko ulicznymi. Tworzy si¢ wtedy
ponadto pozory medialnej demokracji. Za szczegdlnie szkodliwe wychowawczo uznawane sg
sceny przemocy i okrucienstwa, ktére niepokoity pedagogéw od bardzo dawna. Protest
przeciwko nim w wielu krajach zdaje si¢ wskazywac¢ na renesans teorii uczenia si¢ z ekranu.
Media masowe przescigaja si¢ w pogoni za sensacja, w probach pozyskania szerokiego
odbiorcy 1 trafienia w jego upodobania. Wielo$¢ medidow doprowadzita do zacigtej rywalizacji
o zdobycie sobie audytorium, co w konsekwencji odbija si¢ na obnizeniu jako$ci programow.
Ambitna sztuka, publicystyka spoteczna i kultura, a nawet dokument ustepuja miejsca
tasiemcowym serialom o watpliwej wartosci, operom mydlanym, rewiom wokalno-
muzycznym, kwizom i1 wszelkiej bylejakosci. Rzeczywistos¢ jest przedstawiona w sposob
uproszczony, fragmentaryczny opatrzona banalnym uniformizujagcym komentarzem.

Walka o widza spowodowala zamieszczanie reklam swoich programow w innych
mediach 1 zmiang¢ w strategii oferty odbiorczej. Poniewaz zdobycie szerokiej widowni staje
si¢ coraz trudniejsze, przygotowuje si¢ programy tematycznie skierowane do okreslonego
odbiorcy. Dzieje si¢ tak w duzej mierze w zwigzku z likwidacja panstwowego monopolu
radiowo-telewizyjnego 1 dopuszczeniem do komercjalizacji tych mediow oraz z
zalegalizowaniem dziatalno$ci prywatnych nadawcow, a takze z dynamicznym rozwojem
telewizji cyfrowej 1 systematycznym wzrostem liczby odbiorcow Internetu oraz telewizji
satelitarnej, ogladanej rowniez za posrednictwem sieci stacji lokalnych.

Innym problemem dotyczacym skutkow psychospotecznych spowodowanych
wprowadzeniem nowych medidw na szerokg skale s3: po pierwsze, wspomniana globalizacja
- odbior tych samych niewyspecjalizowanych tresci przez olbrzymie rzesze ludzi i1 po drugie,
personalizacja - wigksza mozliwo$¢ wyboru programéw medialnych odpowiadajacych

okreslonym zainteresowaniom odbiorcow. Te dwie pozornie sprzeczne tendencje rozwoju s3



charakterystyczne dla czaséw wspotczesnych. Z jednej strony rozproszenie widowni 1 dgzenie

do powstania lokalnych systemow, z drogiej - w zwigzku z umocnieniem si¢ pozycji telewizji

satelitarnej sktonno$¢ do koncentracji i rozszerzenia si¢ widowni na obszar kilku, a nawet

kilkudziesigciu krajow, przechodzenie od widowni jednonarodowej do wielonarodowej oraz

przechodzenie od jednorodnych mediow do réznorodnych $rodkow przekazu. Pod wptywem

tych tendencji tworzy si¢ poczucie §wiadomos$ci globalnej, majacej wymiar zbiorowy i

prywatny. Wymienia on trzy cechy obecnej tendencji do globalizacji. Sg to:

— przezroczysto$¢ oznaczajaca natychmiastowa dystrybucja wiadomosci 1 dostepu do
dowolnego miejsca na Ziemi poprzez media;

— natychmiastowo$¢: bezposredni dostep i reakcje oraz eliminacje okresu adaptacii;

— inteligentne §rodowisko.

Globalizacja, ktorej odpowiednikiem jest mcdonaldyzacja, oddzialuje na kazde
dziedziny zycia spotecznego, a jej wyznacznikami s3: efektywnos$¢, kalkulacyjnosé,
przewidywalnos$¢ i manipulowanie. Niesie ona wiele ujemnych skutkow, ktore mozna ogdlnie
okresli¢ jako nieracjonalnos$¢ racjonalnosci i powierzchownos¢ - simulacrum (kopie, ktorych
oryginaty nie istniaty).

Globalizm w kulturze, prowadzi do trybalizmu - to jest do tworzenia si¢
,howoplemion", ktore powstaja nie w wyniku kontaktow spotecznosci lokalnej, a na zasadzie
przymusowych pogladow 1 wartoSci upowszechnianych przez media. Jednak ta
uniwersalizujgca wzory zachowan kultura globalna czerpie wiele z kultury lokalnej i
paradoksalnie wzmacnia ona lokalng regionalng tozsamos$¢ kulturalng wzajemnie si¢ przenika
1 po czgsci stuzy tez owej personalizacji produkcji 1 odbioru. Z kolei krytyka spoleczenstwa
informacyjnego opiera si¢ na zatozeniu, ze rozwoj 1 udostepnienie technologii informatycznej
nie doprowadzity do sformutowania fundamentalnie nowych zasad 1 kierunkow myslenia w
spoteczenstwie. Nowa technologia zostata dostosowana do starego spoleczno-ekonomicznego
kontekstu; nie przyczynita si¢ do powstania nowego spoteczenstwa. Praca i odpoczynek maja
takg sama posta¢, jak w spoteczenstwie przemystowym zgodnie ze strategiami zaktadajacymi
mechanizacje, rutynizacje 1 racjonalizacje.

Istniejgce nierdéwnosci spoleczne zostaty utrzymane, a nawet zwigkszyly si¢. Poszerza
si¢ przepas¢ w dostgpie do informacji migdzy producentami i uzytkownikami nowej
technologii a zwyklymi zjadaczami chleba, potwykwalifikowanymi robotnikami, krajami I1I
Swiata, ktore staja si¢ biernymi konsumentami nowej technologii.

Reasumujac réznie formutowane zarzuty pod adresem srodkéw masowego przekazu i

hipermediow mozna uja¢ najkrocej w trzech punktach.



1. Prezentowanie rzeczywistosci w krzywym zwierciadle - kreowanie falszywe;j
rzeczywistosci,  wyolbrzymienie  obrazu  patologii  spotecznej, nadmierne
eksponowanie scen gwattu, przemocy i seksualizmu, przy jednoczesnym braku
gruntownej analizy spotecznej sytuacji 1 przekonywujacych przyktadéw zapobiegania
zjawiskom negatywnym.

2. Upowszechnianie i utrwalenie obiegowych opinii oraz konsumpcyjnego stylu zycia w
wyniku prymatu w tresciach wartosci materialnych, zawgzenie pojecia sukcesu
gléwnie do sfery zamoznosci, rozrywki.

3. Poglebiajacy sie proces dekulturyzacji jako wynik procesu globalizacji odbioru tresci i

obnizenie poziomu artystycznego poprzez dominacje¢ standardow kultur' popularne;.

Potwierdzone zatem zostalo przypuszczenie, ze media i nowoczesne technologie

stanowig zagrozenie dla kultury i warto$ci humanistycznych.
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